
Septembre 2020

Ateliers web ARML Grand 
Est
10 thématiques 23 ateliers. Contactez Nicolas nburdet@armlgrandest.fr pour 
organiser une rencontre.



Nous vous proposons de vous faire bénéficier de notre savoir-faire technique en termes 
de numérique pour établir, améliorer et/ou perfectionner votre communication sur le web.

Découvrez sur ce document, une dizaine de thématiques composées de plusieurs modules 
“à la carte” en fonction de vos besoins.

Chaque atelier est effectué en visio ou en présentiel. Les participants sont systématiquement 
des membres d’une même Mission Locale. En effet, chaque Mission Locale ayant ses 
propres problématiques et besoins, les ateliers y sont adaptés.

N’hésitez pas à contacter Nicolas pour toute demande d’information.

*Les durées sont indicatives, elles peuvent evoluer.

Réseaux sociaux

Formez vous aux réseaux so-
ciaux. Découvrez concrètement 
comment chaque réseau social 
fonctionne et comment en tirer le 
meilleur parti sans y perdre trop 
de temps.

NOM  PAGE

Facebook   6

LinkedIn

Twitter

Instagram

Snapchat / TikTok

Site web

Comment se lancer dans la créa-
tion d’un site web sans avoir de 
connaissances ? Comment être 
trouvé dans les moteurs de re-
cherche ? Comment gérer le con-
tenu de son site ? Quel contenu / 
fonctions sur mon site web ?

NOM  PAGE

Base de la création : aucun pré-requis  6

Gestion d’un site web (avec Wordpress)

Référencement web : modules 1 et 2 requis

Emailing 

Pourquoi et comment commu-
niquer par emailing ? Comment 
mettre à profit l’ensemble de sa 
base de données de contact pour 
communiquer ? 

NOM  PAGE

Tout sur l’Emailing  7

Campagnes de pub sur les réseaux sociaux  
Pourquoi faire des camapgnes sur 
les réseaux sociaux ? Quel impact 
? Comment utiliser son budget ? 
Comment fonctionnent concrète-
ment les plateformes de publicité 
des réseaux sociaux.

NOM  PAGE

Campagne sur Instagram et Facebook  7

Campagne sur Twitter

Campagnes sur LinkedIn

Campagnes sur Snapchat



Campagnes de pub SEA (Search engine Adver-
tisement) 
Pourquoi et comment faire des 
camapgnes via l’outil publicitaire 
de Google / Bing ? 

Comment suivre, optimiser et 
améliorer ses campagnes pour 
toucher un maximum de monde ?

NOM  PAGE

Campagnes sur les moteurs de recherche 8

Autres formats de pub sur le web 

Quelles sont les possibilités en 
termes de communication sur 
internet autre que les réseaux so-
ciaux et les moteurs de recherche 
? Quels outils ?

NOM  PAGE

Ou faire de la publicité sur le web ?  8

Google Business 

Offrez une présence à votre Mis-
sion Locale aux yeux de Google.

NOM  PAGE

Découverte et mise en place de GB  9

Graphisme  
Parce qu’il n’est plus nécessaire 
d’avoir fait 14 années d’études 
pour créer de jolis visuels, décou-
vrez les bonnes pratiques et des 
outils concrêts pour vous assister 
dans la création graphique.

NOM  PAGE

Les règles du graphisme  9

Exploiter des fichiers sources

Bonnes pratiques

Présentation d’outils d’aide à la création.

Stratégie Web 

Être présent sur internet, c’est 
bien. Être présent sur internet 
avec une stratégie web, c’est en-
core mieux ! Découvrez comment 
construire une stratégie web sans 
perdre trop de temps.

NOM  PAGE

Faire sa stratégie web  10

Workflow 

Découvrez des outils numérique 
pour améliorer votre organistion 
en équipe ou en solo.

NOM  PAGE

ASANA : gestion de projet  10

Discord : espace d’échange



Réseaux sociaux 
Au programme : Animation (community manage-
ment), Rôles des pages, Gestion des messages privés, 
Ligne éditoriale, analyse des statistiques, fréquence…

Objectifs : que vous soyez autonome et pertinent 
dans la gestion de vos réseaux sociaux.

Durée : 4h

Modules : 

 » 1 - Facebook
 » 2 - Instagram
 » 3 - LinkedIn
 » 4 - Twitter
 » 5 - Snapchat / TikTok

Site web 
Au programme : 

Création du site web : Prestataire externe / interne 
Choix d’un gestionnaire de site, Prix par rapport aux 
fonctions du site Design (webdesign) Cahier des 
charges

Gestion du site web : Utilisation d’un gestionnaire de 
site, Envisager de nouvelles fonctionnalités : évolution 
de son site web

Référencement du site web (SEO) : Référencement du 
site web (SEO) Référencement technique (Méta, title, 
pagespeed), Référencement éditorial (Blogging, con-
tenu textuel, hierarchie d’une page)

Objectifs : avoir toutes les bases pour comprendre 
les process de création d’un site web pour gérer au 
mieux la refonte de votre site avec un prestataire.

Durée : 2h par module

Modules : 

 » 1 - Base de la création : aucun pré-requis
 » 2 - Gestion d’un site web (avec Wordpress) : 

module 1 et votre site sont requis
 » 3 - Référencement web : modules 1, 2 et votre 

site sont requis

Emailing
Au programme : Quels logiciels / applications 
utiliser ? MailChimp, Sendinblue, MailJet, Newslet-
ter2Go ?

Quelles bonnes pratiques ? fréquence, acquisition 
de base de données (règlementation générale sur 
la protection des données), contenu (objet, ex-
péditeur), éviter le spam.

Analyse de l’impact : lire les statistiques, améliorer 
ses campagnes.

Objectif : mieux communiquer via des outils de 
mailing

Durée : 1h

Atelier en oneshot, pas de sous modules.

Ref: 6800.00 Ref: 6800.00 Ref: 6800.00

Campagnes de pub sur les ré-
seaux sociaux 
Au programme : Présentation des plateformes, créa-
tion d’une campagne, bonnes pratiques pour réussir 
sa campagne, suivi des campagnes et optimisation 
des campagnes.

Objectifs : que vous puissiez lancer en autonomie vos 
propres campagnes web  sur les réseaux sociaux pour 
être au plus proche de vos cibles de communication 
(jeunes, entreprises ...)

Durée : Module 1 =1h

Module 2 = 4h

Module 3 = 3h

Module 4 = 3h

Module 5 = 2h

Modules : Le module 1 est un prérequis obligatoire.

 » 1 - Présentation des plateformes
 » 2 - Facebook / Instagram ads
 » 3 - LinkedIn ads
 » 4 - Twitter ads
 » 5 - Snapchat ads

Ref: 6800.00
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Ref: 6800.00 Ref: 6800.00 Ref: 6800.00

Campagnes de pub SEA (Search 
engine Advertisement) 
Au programme : présentation du SEA (avantages et 
possibilités), présentation de la plateforme Google 
Ads, création d’une campagne Adwords et d’une 
campagne display, bonnes pratiques dans la réalisa-
tion d’une campagne, suivi et optimisation des cam-
pagnes. Programme Google Grant pour la gratuitié.

Spécificité moteurs de recherche => on affiche la Mis-
sion Locale auprès de cibles qui sont déjà dans une 
démarche de recherche.

Objectifs : que vous puissiez lancer en autonomie 
vos propres campagnes web  sur les moteurs de re-
cherche pour être au plus proche de vos cibles de 
communication (jeunes, entreprises ...)

Durée : module 1 = 1h - module 2 = 4h - module 3 = 
2h - module 4 = 1h

Modules :  

 » 1 - Présentation du SEA
 » 2 - Présentation de Google Ads (module 1 requis)
 » 3 - Bonnes pratiques (module 2 requis)
 » 4 - Google Grant (module 3 requis)

Autres formats de pub sur le 
web 
Au programme : 

Audio : Deezer et Spotify - Pourquoi et comment ? 

Partenariats avec des influenceurs : Pourquoi ? Com-
ment faire ? Quels influenceurs ?

Waze (GPS) Quelles solutions ? Comment faire ?

Objectif : découvrir d’autres moyens de communi-
quer sur le web que les réseaux sociaux et les mo-
teurs de recherche

Durée : 1h

Atelier en oneshot, pas de sous modules.

Google Business 
Au programme : C’est quoi ? Pourquoi créer une page 
Google Business ? Accompagnement à la création et 
bonnes pratiques.

Objectif : obtenir une page Google Business pour 
votre Mission Locale et en tirer parti dans votre 
communication.

Durée : 1h

Atelier en oneshot, pas de sous modules.

Graphisme 
Au programme : Les règles du graphisme (charte, 
homotéties, justification choix). Charte graphique du 
réseau des Missions Locales : où la trouver et com-
ment l’exploiter / Charte graphique de votre Missions 
Locale : création et exploitation.

Mutualisation des créations graphiques au niveau du 
Grand Est : présentation du drive et instructions. 

Modification des documents sources, réaliser de 
beaux visuels : quels logiciels / applications : Photo-
shop, illustrator et InDesign (suite adobe), Photofiltre, 
Canvas.

Objectifs : Maitriser les règles du graphisme. Ex-
ploiter des fichiers sources. Être autonome dans la 
création graphique.

Durée : module 1 = 2h - module 2 = 4h par logiciel - 
Module 3 = 2h - Module 4 = 4h

Modules : 

 » 1 - Les règles du graphisme
 » 2 - Initiation à photoshop et Indesign
 » 3 - Exploiter des fichiers sources via la suite 

adobe
 » 4 - Présentation d’outils d’aide à la création.
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Stratégie Web

Au programme : Nous construsions ensemble 
votre stratégie web sur une demi-journée. Nous 
partons de la stratégie web type et définissons 
ensemble ce qu’elle contiendra ?

Objectif : vous aider à construire votre stratégie 
web pour réussir à bien communiquer sur in-
ternet => faire venir plus de jeunes, nouer des 
partenariats avec des entreprises, recruter des 
parrains, mettre en avant vos actions etc.

Durée : 4h

Atelier en oneshot, pas de sous modules.

Workflow 
Au programme : Asana : logiciel de gestion de projet 
/ taches -> pourquoi apprendre à l’utiliser ? Comment 
l’utiliser  ? (pour soi ou en équipe)

Discord : logiciel incluant un espace d’échanges -> cré-
ation d’un serveur et gestion des membres, pourquoi et 
comment l’utiliser  efficacement ?

Objectifs : découvrir,  configurer et utiliser des mé-
thodes de travail effiaces via des outils web puissants 
et ergonomiques.

Durée : 2h par module

Modules : 

 » 1 - Asana
 » 2 - Discord
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Retrouvez-nous sur notre site 
web et nos réseaux sociaux

https://arml-grandest.fr/

instagram.com/arml.grand.est/

facebook.com/ARMLGrandEst/

twitter.com/ArmlGrandest

linkedin.com/company/arml-grand-est



Pour toute suggestion d’une nouvelle thématique, 
d’une demande de précision, d’une demande de 
RDV, contactez-nous. 

contact@armlgrandest.fr
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