
BILAN CAMPAGNE  
COMMUNICATION 

SEPTEMBRE 2022 À DÉCEMBRE 2022



RÉCAPITULATIF DE
LA CAMPAGNE
CAMPAGNE
TRADITIONNELLE

CAMPAGNE SUR
LE WEB



8 CLIPS VIDÉO

3 CLIPS AUDIO

2  PAGES WEB

https://www.youtube.com/watch?v=GP4Nc-QATBg
https://www.youtube.com/watch?v=5jx3vLY6xqY
https://www.youtube.com/watch?v=OyPt1cRm27A
https://www.youtube.com/watch?v=EK28Emzh0tw
https://www.youtube.com/watch?v=Pm2Kl5pHOHY
https://www.youtube.com/watch?v=2AwKa7a2p08
https://www.youtube.com/watch?v=OyPt1cRm27A
https://arml-grandest.fr/mission-locale-aide-16-25-ans-jeunes/
https://arml-grandest.fr/mission-locale-aide-25-ans-prescripteur/
https://www.youtube.com/watch?v=WU5QHpAel5k


CAMPAGNE DE
NOTORIÉTÉ
OBJECTIF

COMMENT MESURER
CET OBJECTIF ?

Les parents / prescripteurs des jeunes.
Les jeunes de 16 à 25 ans.

Toucher le plus de monde possible dans le Grand Est.

nombre de personnes uniques touchées
Nombre de vues
Le nombre de spectateurs à 50% et 100% de la vidéo

On veut maximiser le nombre de personnes voyant nos publications
=> 3 indicateurs : 



FINANCEMENT

84.000€
MULTIFINANCEMENT UNML / DREETS



BILAN TOTAL DE LA CAMPAGNE
1 million

personnes uniques
touchées

5,6 millions
nombre 
de vues

3,74%
Taux de clic par vue

unique

37.500
clics sur les
publicités

87.000
vues de vidéo à 50%

52.000
vues de vidéo à 100% 

(hors M6)

582.000
vues de vidéo à 100% 

(M6 inclus)

C'est un très bon score pour
une 1ère campagne



COMMUNICATION
TRADITIONNELLE



Revue de
presse

RELATIONS PRESSE De juillet à
décembre 2022

Entre 25 et 30
publications presse /
tv dans le Grand Est

1 Dossier de
presse

Dont France 3 Lorraine et Champagne
Ardenne, l'Est Républicain, Dernières
Nouvelles d'Alsace ...

1 prestataire
Amandine Chamoin

4
Communiqués de

presse

12.8% du
budget

https://arml-grandest.fr/wp-content/uploads/2023/01/Revue-de-presse-ARML-Grand-Est-2022.pdf


AFFICHAGE EN GARE Du 3 au 9
octobre 2022

300.000
vues payées

81
emplacements

14% du
budget



12.4% du
budget

GOODIES Envois en
décembre 2022

5000
objets

43
missions locales

destinataires

POUR L'ARML POUR LES MISSIONS
LOCALES

Botcups Totes
bag

Tapis
souris

Blocs
notes

Calendriers
2023

Calendriers 2023
Stylos
Mugs



SACS À PAIN Envois début
octobre 2022

100.000
Sacs à pain

distribués dans le
Grand Est

43
communes du 

Grand Est

200
boulangeries
partenaires

14,1% du
budget



COMMUNICATION 
WEB



CAMPAGNE TIKTOK Du 25 octobre au
25 décembre 2022

150.000
personnes uniques

touchées

1.5 million
nombre de fois ou les

publicités ont été
proposées

11.062
vues d'une vidéo à

50%

7.074
clics sur la
publicité

4.727
vues d'une vidéo à

100%

2.6% du
budget



CAMPAGNE SNAPCHAT Du 25 octobre au
31 décembre 2022

86.000
personnes uniques

touchées

275.000
nombre de fois ou les

publicités ont été
proposées

2.748
vues d'une vidéo à

50%

4.357
Clics /Swipes up
sur la publicité

1.379
vues d'une vidéo à

100%

1.2% du
budget



433.000
nombre de vues

109.000
personnes uniques touchées

 

292
Nombre de clics

1.844
vues d'une vidéo à 50%

536
vues d'une vidéo à 100%

CAMPAGNE
FACEBOOK/INSTAGRAM

Du 27 octobre au
31 décembre 2022

16-18 ANS 18-25 ANS PARENTS

vidéos
images
carroussel

Campagne
multiformats

643.000
nombre de vues

239.000
personnes uniques touchées

602
Nombre de clics

2.106
vues d'une vidéo à 50%

558
vues d'une vidéo à 100%

685.000
nombre de vues

58.000
personnes uniques touchées

4.797
Nombre de clics

1.217
vues d'une vidéo à 50%

388
vues d'une vidéo à 100%

5,8% du
budget



247.000
nombre de vues de la pub

101.000
nombre de vues de vidéos

364
Nombre de clics

37.000
vues d'une vidéo à 50%

21.000
vues d'une vidéo à 100%

CAMPAGNE GOOGLE
DISPLAY

Du 26 octobre au
31 décembre 2022

16-25 ANS PARENTS

vidéos youtube
sites web
partenaires de
Google

Campagne
multiformats

418.000
nombre de vues de la pub

120.000
nombre de vues de vidéos

1.165
Nombre de clics

31.200
vues d'une vidéo à 50%

24.000
vues d'une vidéo à 100%

2,4% du
budget



CAMPAGNE GOOGLE
ADWORDS (RECHERCHE)

Du 10 novembre au
31 décembre 2022

27.000
nombre d'apparition
dans les recherches

50.000 
mots clés choisis

(dont toutes les villes
du Grand Est)

4.500
nombre de clics

Campagne de référencement
payant.

On achète des emplacements
dans les résultats de
recherche Google.

2,3% du
budget

"Mission Locale Nancy" 
"Mission Locale Chalons"
"Mission Locale Strasbourg"
"Mission Locale -*nom ville*"
"Aide jeunes"
etc.



CAMPAGNE SPOTIFY
(STREAMING AUDIO)

Du 3 octobre au
31 décembre

133.000
personnes
touchées

501.000
nombre de vues/

écoutes

Plus de 90%
Taux d'écoute complet

1.200
clics sur la
publicité

Achat d'espace audio sur
l'application spotify

Diffusion des publicités entre
les musiques écoutées par les
utilisateurs.

3,6% du
budget



CAMPAGNE M6 REPLAY Du 24 octobre au
13 novembre

200.000
personnes
touchées

547.000
nombre de vues

totales

97,77%
Taux de vue complet

13.000
clics sur la
publicité

Achat d'espace en replay
avant le visionnage d'un
programme de M6 en replay

11,4% du
budget



SYNTHÈSE

1ère campagne
de notoriété
Missions
Locales Grand
Est

Multisupports Supports à
disposition des
structures

Multicible

Résultats
satisfaisants Plus de 15%

des habitants
du Grand Est
ont vu un
support au
moins une fois

Certains supports
+ adaptés que

d'autres

Cette campagne
= faire connaitre
la Mission Locale

Prochaine étape:
inciter les jeunes
à se renseigner
auprès des
Missions Locales


