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CATALOGUE DES 
ATELIERS

11 ateliers à découvrir

Par l’Association Régionale des Missions 
Locales du Grand Est





Nous vous proposons de vous faire bénéficier de notre savoir-faire technique en termes 
de numérique pour établir, améliorer et/ou perfectionner votre communication.

Découvrez sur ce document, 11 thématiques à la carte en fonction de vos besoins.

Chaque atelier est effectué en visio ou en présentiel. Les participants sont 
systématiquement des membres d’une même Mission Locale. En effet, chaque Mission 
Locale ayant ses propres problématiques et besoins, les ateliers y sont adaptés.

Pour toute demande de précision et/ou d’inscription
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Création / refonte de votre 
site web
Au programme : 

Création du site web : Prestataire externe / 
interne Choix d’un gestionnaire de site, Prix par 
rapport aux fonctions du site Design (webdesign) 
Cahier des charges

Gestion du site web : Utilisation d’un gestionnaire 
de site, Envisager de nouvelles fonctionnalités : 
évolution de son site web

Référencement du site web (SEO) : Référencement 
du site web (SEO) Référencement technique 
(Méta, title, pagespeed), Référencement éditorial 
(Blogging, contenu textuel, hierarchie d’une page)

Objectifs : avoir toutes les bases pour comprendre 
les process de création d’un site web / pour 
gérer au mieux la refonte de votre site avec un 
prestataire.

Durée : une demi-journée.

Pré-requis :

Être dans une optique de refonte / création de 
votre site web à court, moyen ou long terme.

Réseaux sociaux 
Au programme : Les bases des réseaux sociaux.  
Mise en place d’une ligne éditoriale. 

Découverte des avantages et inconvénients des 
réseaux sociaux, les uns par rapport aux autres.

Découverte concrete du fonctionnemment des 
réseaux sociaux souhaités. 

Analyse des statistiques…

Objectifs : que vous soyez autonome et pertinent 
dans la gestion de vos réseaux sociaux.

Durée : une demi-journée. 

Pré-requis : 

• Posséder un compte pro ou perso sur chacun 
des réseaux sociaux souhaités.

• Gérer, de près ou de loin les réseaux sociaux 
de votre Mission Locale.

Choisissez vos ou votre réseau(x) social(aux) : 

 » Facebook

 » Instagram

 » LinkedIn

 » Twitter

 » Snapchat / TikTok (Campagnes Web)
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Concevoir des campagnes 
de publicité sur les réseaux 
sociaux
Au programme : Présentation des plateformes, 
création d’une campagne, bonnes pratiques pour 
réussir sa campagne, suivi des campagnes et 
optimisation des campagnes.

Objectifs : que vous puissiez lancer en autonomie 
vos propres campagnes web  sur les réseaux 
sociaux pour être au plus proche de vos cibles 
de communication (jeunes, entreprises ...)

Durée : une demi-journée.

Pré-requis :

• Posséder un compte pro ou perso sur chacun 
des réseaux sociaux souhaités

• Passer son compte pro ou perso en compte 
publicitaire (facultatif)

• Avoir la volonté de faire des campagnes de 
communication ciblées

Choisissez vos ou votre réseau(x) social(aux) : 

 » Facebook / Instagram ads
 » LinkedIn ads
 » Twitter ads
 » Snapchat Ads
 » TikTok Ads

Mettre en place un système 
d’emailing et communiquer 
avec
Au programme : Quels logiciels / applications 
utiliser ? MailChimp, Sendinblue, MailJet, 
Newsletter2Go ?

Quelles bonnes pratiques ? fréquence, 
acquisition de base de données (RGPD : 
règlementation générale sur la protection des 
données), contenu (objet, expéditeur), éviter le 
spam.

Analyse de l’impact : lire les statistiques, 
améliorer ses campagnes.

Objectif : mieux communiquer via des outils de 
mailing

Durée : 1h

Pré-requis : S’inscrire sur le site mailchimp.com 
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Construire une stratégie 
web pour votre Mission 
Locale
Au programme : Nous construsions 

ensemble votre stratégie web sur une 
demi-journée. 

Nous partons d’une stratégie web type et 
définissons ensemble ce qu’elle contiendra.

Objectif : vous aider à construire votre 
stratégie web pour réussir à bien 
communiquer sur internet 

=> faire venir plus de jeunes, nouer des 
partenariats avec des entreprises, recruter 
des parrains, mettre en avant vos actions 
etc.

Durée : 1 demi-journée

Concevoir des campagnes de 
publicités via Google (moteur de 

recherche / bannières sur des sites web etc.)

Au programme : présentation du concept de SEA 
(publicité via les moteurs de recherche), présentation 
de la plateforme Google Ads.

Création d’une campagne Adwords (résultats de 
recherche Google)

Création d’une campagne display (bannières sur des 
site web)

Bonnes pratiques dans la réalisation, le suivi et 
l’optimisation des campagnes. Programme Google 
Grant pour la gratuité.

Objectifs : que vous puissiez lancer en autonomie vos 
propres campagnes web pour être au plus proche de 
vos cibles de communication (jeunes, entreprises ...)

Durée : 1 demi-journée

Pré-requis :  

Posséder un compte Google et créer un compte 
Google Ads : https://ads.google.com
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Concevoir des campagnes de 
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Grant pour la gratuité.

Objectifs : que vous puissiez lancer en autonomie vos 
propres campagnes web pour être au plus proche de 
vos cibles de communication (jeunes, entreprises ...)

Durée : 1 demi-journée

Pré-requis :  

Posséder un compte Google et créer un compte 
Google Ads : https://ads.google.com

Découverte de formats de 
publicités originaux (Spotify, 
Deezer, Youtube...) 
Au programme : 

Découverte de formats publicitaires auxquels 
on ne pense pas forcément. Pourquoi et 
comment s’y positionner en tant que Mission 
Locale ?

Exemples : 

Audio : Deezer et Spotify - Pourquoi et comment 
? 

Partenariats avec des influenceurs : Pourquoi ? 
Comment faire ? Quels influenceurs ?

Waze (GPS) Quelles solutions ? Comment faire ?

Objectif : découvrir d’autres moyens de 
communiquer sur le web que les réseaux 
sociaux et les moteurs de recherche

Durée : 1h

Faire apparaitre ses 
informations (itinéraire, 
téléphone etc.) dans les 
résultats de recherche Google 
Au programme : 

Présentation du concept de Google Business.

Pourquoi créer une page Google Business ?

Création ensemble de votre espace Google 
Business.

Ajout de vos informations pour apparaitre dans 
les résultats de recherche.

Bonnes pratiques pour gérer votre espace et 
maximiser votre visibilité.

Objectif : devenez visible et contrôlez les 
informations de votre Mission Locale dans la 
recherche Google

Durée : 1h

Pré-requis : avoir un compte Google
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Les bases du graphisme 
(photoshop, Canva etc.) 
Au programme : Les règles du graphisme (charte, 
homotéties, justification choix). Le Graphisme, 
c’est quoi ?

Modification des documents sources, réaliser 
de beaux visuels : quels logiciels / applications : 
Photoshop, illustrator et InDesign (suite adobe), 
Photofiltre, Canvas.

Objectifs : Maitriser les règles du graphisme. 
Exploiter des fichiers sources. Être autonome 
dans la création graphique.

Durée : 1 demi-journée

Pré-requis : 

 » Posséder un compte Canva 

 » Avoir une idée des 3 choses principales que 
vous souhaitez apprendre à faire en termes 
de graphisme. (par exemple : éditer un 
fichier source, exporter un fichier pour un 
imprimeur, détourer un objet etc.)

 » Remplir le formulaire pour obtenir 
gratuitement la version pro de Canva

Découverte d’outils pour 
travailler (Pour s’organiser 
et/ou pour communiquer à 
distance) 
Au programme : présentation de deux 
applications web pour gagner du temps dans 
votre travail.

Installation, configuration et explication du 
fonctionnemment de chaque application

Asana : logiciel de gestion de projet et de gestion 
de to-do list / Pourquoi apprendre à l’utiliser ? 
Comment l’utiliser ? (Individuel ou en équipe)

Discord : logiciel incluant une messagerie 
instantanée -> création d’un serveur et gestion 
des membres, pourquoi et comment l’utiliser 
efficacement ?

Objectifs : découvrir,  configurer et utiliser des 
méthodes de travail effiaces via des outils web 
puissants, ergonomiques et gratuits !

Durée : environ 2h par application

Pré-requis : 

créer un compte discord Créer un compte Asana 
: sélectionnez “compte gratuit” en moment du 
paiement

10
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Devenez Pro des internets : 
trouvez toute l’info dont vous 
avez besoin.
Au programme : présentation des moteurs de 
recherche. 

Comment trouver de l’information : conseils, 
bonnes pratiques et expérimentation. 

Reconnaitre une fake news : mise en situation.

Objectifs : devenir un pro de la recherche sur 
internet. 

Trouver toute l’information que vous souhaitez, 
quand vous le souhaitez. 

Identifier les fake news et s’en prémunir.

Durée : 1/2 journée
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Retrouvez-nous sur notre 
site web et nos réseaux 
sociaux

https://arml-grandest.fr/

@arml.grand.est

@ARMLGrandEst

@ArmlGrandest

@arml-grand-est



Pour toute demande d’inscription, précision ou suggestion,  

contactez-nous :

Pour toute demande de précision et/ou d’inscription


