
BILAN CAMPAGNE  
COMMUNICATION 
FIN 2023 - DÉBUT 2024



RÉCAPITULATIF DE
LA CAMPAGNE
CAMPAGNE
TRADITIONNELLE

CAMPAGNE SUR
LE WEB



2 CLIPS VIDÉO
2 VERSIONS

1  PAGE
WEB

FLYERS &
AFFICHES

Tu ferais quoi avec une baguette
magique ? 🪄

Le choix de l'espace de Daniel 🚀

Sur le web
Versions 30 sec | Versions 1min
Versions Paysage | Versions Portrait



On veut maximiser le nombre de personnes voyant nos publications
=> 3 indicateurs : 

Nombre de personnes touchées
Nombre de vues
Le nombre de spectateurs à 50% et 100% de la vidéo

2NDE CAMPAGNE DE
NOTORIÉTÉ
OBJECTIF

COMMENT MESURER
CET OBJECTIF ?

Toucher le plus de jeunes possible dans le Grand Est.
Les jeunes de 16 à 25 ans.

Le nombre de clics est un
indicateur secondaire

intéressant à suivre



BUDGET

98 526€

FINANCEMENTS
EXCEPTIONNELS 2023



BILAN DE LA CAMPAGNE
591.600

personnes uniques
touchées au moins 

1 fois

4,1 Millions
nombre 

de vues / propositions
des vidéo

1,3%
Taux de clic par vue

unique

3.843
Réactions -> commentaires, likes, partages,
enregistrements (hors twitch et Google Ads)

7.700
clics sur les
publicités

Pour une meilleure visibilité,
tous les chiffres sont arrondis

1,15 Millions
vues de vidéo à 50%

60.000
vues de vidéo à 100% 

(hors Twitch)

1,07 Millions
vues de vidéo à 100% 

(Twitch inclus)

Sur les 591.600
personnes ayant vu au

moins une publicité, 7.700
clics ont eu lieu



COMMUNICATION
TRADITIONNELLE



Revue de
presse

RELATIONS PRESSE
2024

De Mai à
Décembre 2023

40
retombées presse /

tv / radio dans le
Grand Est

1 Dossier de
presse 18

publications

16
publications

6
publications

La Semaine Nationale
fut un succès !

1 prestataire
Amandine Chamoin

5
Communiqués de

presse

https://arml-grandest.fr/wp-content/uploads/2023/12/Revue-de-presse-ARML-Grand-Est-2023.pdf
https://arml-grandest.fr/wp-content/uploads/2023/12/Revue-de-presse-ARML-Grand-Est-2023.pdf


Coût
19 296€ 
(hors CEJ flyers
et affiches)43

 destinataires

971
 destinataires

GOODIES Avril et
Décembre 2023

36.500
pièces

POUR LES
PARTENAIRES 

Répertoire
des ML

Budget
CEJ

POUR LES MISSIONS
LOCALES

Calendriers
santé 2024

Affiches
CEJ + ODS

Blocs
notes CEJ

Chemises
A4 CEJ

Jeux
pédago

Calendriers
2024

Flyers CEJ
+ ODS

Calendriers
2024



COMMUNICATION 
WEB



Coût
2.000€

CAMPAGNE TIKTOK Du 23 janvier au
24 février 2024

197.600
personnes uniques

touchées

1.56 millions
nombre de fois ou les

publicités ont été
proposées

25.400
vues d'une vidéo à

50%

3.048
Likes

100
Commentaires

75
Enregistrements

105
Clics

8.300
vues d'une vidéo à

100%

Objectif : visibilité et
interaction des vidéos 

Cible : 13-24 ans  vivants
dans le Grand Est



415.000
nombre de

propositions / vues

3.700
clics sur le lien

Coût 
1.042€

CAMPAGNE FACEBOOK/
INSTAGRAM

Du 23 janvier au
26 février 2024

Campagne
multiformats

vidéos
images
carroussel

260
Réactions

36
Commentaires

20
Enregistrements

148
Partages

118.000
personnes uniques

touchées

Objectif : Trafic site
web de l’ARML

Cible : 18-25 ans résidents Grand-
Est => intérêt emploi / formation

5.192
vues d'une vidéo à

50%

2.362
vues d'une vidéo à

95%



CAMPAGNE YOUTUBE Du 22 janvier au
27 février 2024

Coût
1.600€

Objectif : vues des vidéos sur
Youtube en pré et mid-roll

Cible : 18-25 ans résidents
Grand-Est

936.000
nombre de propositions

des vidéos

189
clics sur le lien

247.000
vues de vidéo (30sec

minimum)

105.000
Spectateurs

uniques

66.700
vues d'une vidéo à

50%

49.400
vues d'une vidéo à

100%

153
Likes

94%
Des vues sur des

écrans de TV

3
Commentaires



16,9%
Le taux de clic par vue

VS 2,43€
En moyenne

VS 3,17%
En moyenne

Coût
704€

CAMPAGNE GOOGLE
ADWORDS (RECHERCHE)

Du 21 janvier au 27
février 2024

9.700
nombre d'apparition
dans les recherches

50.000 
mots clés choisis

(dont toutes les villes
du Grand Est)

1.640
nombre de clics

0,43€
Coût par clic

Campagne de référencement
payant.

On achète des emplacements
dans les résultats de
recherche Google.

Réactivation de la campagne
2022 avec quelques
optimisations

"Mission Locale Nancy" 
"Mission Locale Chalons"
"Mission Locale Strasbourg"
"Mission Locale -*nom ville*"
"Aide jeunes"

Objectif : Faire venir les
utilisateurs sur notre site web

Cible : 18-25 ans résidents
Grand-Est



Coût
19.400€

CAMPAGNE TWITCH Du 17 janvier au
15 février 2024

171.000
personnes
touchées

1,194 Millions
nombre de vues

totales

84%
Taux de vue complet

1.006 Millions
Vues à 100%

2.073
clics sur la
publicité

21 ans
Moyenne d’âge de Twitch

81%
d’hommes sur Twitch

1 Million
Visiteurs uniques par jour

en France

Achat d'espace au lancement
et pendant les émissions en
stream sur Twitch

Objectif : faire le maximum de
vues => notoriété

Cible : résidents Grand-
Est peu importe l’âge



SYNTHÈSE

2nde campagne
de notoriété des
Missions
Locales du
Grand Est

Campagne
axée web

Les clips et
visuels sont à
dispo des
structures

Une seule cible
> les jeunes

Résultats
satisfaisants :

grosse couverture Timing très serré
= 2 mois pour
tout planifier,
tourner et
diffuser

Supports mieux
adaptés qu’en

2022

Cette campagne
= faire connaitre
et donner envie
d’aller à la
Mission Locale

Augmentation significative du nombre de
jeunes qui nous contactent

Prochaine étape:
Ajouter des cibles
> Les prescripteurs
> Les entreprises
Beaucoup augmenter
les prises contact via
le site  de l’ARML


